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Les objectifs de Projets en campagne

« Projets en campagne » est une manifestation biennale
d’envergure nationale qui a lieu a Limoges depuis 2001.

Faire se rencontrer physiquement des personnes souhaitant
s’installer a la campagne et :

Des territoires (cherchant des personnes pour reprendre des commerces ou
des entreprises, développer des activités ou des projets, faire vivre leur

territoire)

Des organismes conseils, des structures d’accompagnement



Les enjeux de Projets en campagne

PEC, un évenement :

Emblématique
Reflétant le dynamisme des territoires ruraux

Structurant
Structurer et « nourrir » sa stratégie d’accueil

Révélateur

Permet de révéler des faiblesses en terme d’organisation
territoriale et stratégique tout en éclairant les territoires
sur les efforts a produire



Les enjeux de Projets en campagne

PEC, un outil :

au service des territoires permettant :

de les accompagner dans :

« la recherche de candidats préts a s’installer,

« la structuration et la promotion de leur offre territoriale,
« la construction de leur politique d’accueil.

de poursuivre la diffusion de la « culture » de [’accueil.
de valoriser leur attractivité.



Bilan express des 4 éditions

La fréequentation

En 2001,

40 territoires issus de 11 régions et 19 organismes conseils ont rencontré 3 000 personnes

En 2003,

79 territoires issus de 13 régions et 20 organismes conseils ont rencontré 3 000 personnes

En 2005,

80 territoires issus de 14 régions et 31 organismes conseils ont rencontré 3 500 personnes

En 2007,
98 territoires issus de 15 régions et 30 organismes conseils ont rencontré 3 100 personnes



Bilan express des 4 editions

Le point de vue des visiteurs

Une manifestation plébiscitée pour :
Son théme (s’installer a la campagne)
Ses conseils pratiques

La rencontre avec les territoires
71 % déclarent avoir avancé dans leur projet
15 % se sont installés (9 % sur un territoire rencontré durant PEC)
62 % sont toujours a la recherche d’une opportunité d’installation



Bilan express des 4 editions

Les attentes des visiteurs

La recherche d’une qualité et d’un cadre de vie:

Les visiteurs souhaiteraient que les territoires mettent plus en avant leur
cadre de vie alors que les exposants présentent surtout des offres de
reprises ou créations d’entreprises.

Les contacts:

Les visiteurs souhaiteraient plus de renseignements pédagogiques
(possibilité de financement) alors que les exposants leur proposent
essentiellement des renseignements opérationnels (instruction de dossier).

Malgré une forte demande d’opportunité d’installation, il semble que le
visiteur se situe davantage dans une phase amont en attente d’un élément
qui lui permettrait de se lancer concretement dans son projet et de
contacts pour créer du lien avec un territoire.



Bilan express des 4 editions

Le point de vue des exposants
Une manifestation plébiscitée pour :
Valoriser leur territoire et promouvoir des offres
Echanger avec les autres territoires

Structurer et élaborer sa stratégie d’accueil (Mobiliser et sensibiliser en
interne)

Les attentes des exposants

Se faire connaitre comme territoire d’accueil

Trouver de nouveaux projets



L’organisation générale et les nouveautés 2009

Espace
TERRITOIRES

Espace CONSEILS

Espace
INITIATIVES et
EMPLOIS

Espace entretiens individuels




L’organisation générale et les nouveautés 2009

L’espace TERRITOIRES

Chaque territoire (Région, département, communautés de communes, PNR, Pays)

proposent aux visiteurs informations et opportunités d’installation (accompagnement,

création ou développement d’activités, commerces et entreprises a reprendre, offres d’emploi, de
logement...)



L’organisation générale et les nouveautés 2009

L'espace CONSEILS

Informations et conseils sur le montage de projets, les aides techniques et
financiéres, les formations disponibles, les types d’activités a développer.

FnSafer

Fondation Raoul Follereau
Adie

CER France

France Terre d’Asile
Anpe

Afpa

FnCivam

Apce

Transcommerce



L’organisation générale et les nouveautés 2009

Zoom
Télé travail et TIC
- Offres

- Structures conseil
- Exemples

L’espace INITIATIVES et EMPLOIS

Zoom
Eco construction

- Offres

- Structures conseil

- Exemples Objectifs :

e

Mini conférences

De
’information
Des offres

Zoom
Métiers de la santé et
des services a la
personne

- Offres
- Structures conseil
- Exemples

Modalités :

Zoom

Entreprendre et Un chef de file
travailler Des partenaires
autrement
- Offres

- Structures conseil
- Exemples



L’organisation générale et les nouveautés 2009

Les ateliers débats

Thémes en 2007:

Les activités touristiques

Les projets culturels

Les activités atypiques

Le télétravail et la pluriactivité

Préparer son départ et son arrivée

Créer, reprendre une activité commerciale ou artisanale
Foncier et logement : accés, parcours et nouveaux modes d’habiter

Les opportunités d’emploi salarié : les services a la personne, aux entreprises...



L’organisation générale et les nouveautés 2009

Les entretiens individuels

Modalités : Objectifs :

Pour les organismes conseils, Primo-conseil en méthodologie de
mobilisation d’un technicien (5 projet et pistes des démarches a
heures sur deux jours) en échange entreprendre.

de la gratuité d’un stand de 9m?




L’organisation générale et les nouveautés 2009

Les trophées de l'accueill

Objectifs :

valoriser et promouvoir des
territoires ruraux engagés
dans des actions en vue
d’accueillir de nouveaux

habitants

Modalités :

Trophées décernés par un
jury de journalistes
nationaux




L’organisation générale et les nouveautés 2009

| 'accueil des Elus

Objectifs :

e Présentation de la
manifestation

« Etat des lieux des politiques
d’accueil en milieu rural

Modalités :

Organisation par le CVC



L’organisation générale et les nouveautés 2009

Le déroulement de PEC

Jeudi 25 juin:
Montage des stands

19h00 : Réunion - Cocktail « Accueil des exposants »
Actualité des politiques d’accueil
Présentation des partenaires européens

Vendredi 26 juin:
9h00 : Ouverture de la manifestation
Remise des Trophées de ’accueil

19h00 : Cloture

Samedi 27 juin:
9h00 : Ouverture de la manifestation

19h00 : Cloture



La communication aupreés des visiteurs

Une couverture meédiatique nationale
Le Monde, Le Figaro, Le Parisien, TF1, RTL, France Info, Europe...
Sondage PEC

Une couverture par les médias spécialisés
Numeéro spécial de Village Magazine
Emissions de Demain.tv

Un buzz Internet
Blogs, forums, réseaux sociaux, relais des influenceurs
Nouveau site de la manifestation www.projetsencampagne.com

Les réseaux professionnels prescripteurs

Entreprises, armee, sante, batiment, organisations
professionnelles, organismes de formation ...

Les exposants de PEC



Projets en Campagne, 5eme foire nationale

« »

La participation a Projets en campagne
Les principaux enseignements des 4 éditions
L’organisation en amont des territoires exposants
Les conditions de participation

Les aspects logistiques



Les principaux enseignements

Les visiteurs

Profil en 2007:

75 % des porteurs de projets se déplacent en couple

Situation professionnelle

O Autre
10%

0O Recherche
d'emploi
26% L
O Activité
64%

Statut envisagé a PEC 2007

O Projet a
définir
23%

[ Création
42%

O Salariat
10%

O Reprise
25%




Les principaux enseignements

Motivations:

43 % des candidats sont a la
recherche d’un accompagnement
et de conseils.

Souhait des porteurs de projets

O Meilleure
O Concrétiser Idée
17% 15%
O Chercher
@ Avancer Mise une idee
en ceuvre 32%

36%

Priorité de la recherche a PEC 2007

B Activité en
reprise
21% O Acpgt pr
création
@ Conseils 24%
spécifiques
19%
O Autre
5%
O Logement
12% 0O Emploi O Formation

salarié 9%
10%

L’installation a la campagne
s’envisage de plus en plus a
travers un emploi salarié.




Les principaux enseignements des 4 éditions

Au vu des quatre éditions précédentes, nous constatons que:

Les exposants communiquent d’une part sur :
les offres d’installation (activités, emploi salarié, logements...)
le cadre, les conditions et la qualité de vie sur le territoire

les équipements, les services, les spécificités territoriales

La prise en compte du projet de vie dans I’accompagnement d’une

installation constitue un facteur de réussite

Projets en campagne n’est qu’un moment pour capter des porteurs de

projets (un travail de suivi et d’accompagnement doit étre réalisé en aval)

Les retombées de Projets en Campagne varient selon le degré de

maturité des territoires



L’organisation en amont des territoires exposants

Le travail en Amont de PEC

Un temps de concertation entre acteurs
Le repérage des actions a conduire

Les offres présentées :

— La reprise d’une activité

Temps de — Les potentiels de création
préparation — Les offres de logement
des offres a o, , g
minima — La promotion d’emplois salaries
2 mois — L’offre d’accompagnement des « candidats »

— Des sessions de découverte du territoire

— Des offres de formation.



L’organisation en amont des territoires exposants

Points de vigilance pendant PEC

Lisibilité d’ensemble du stand
Présentation géographique du territoire
Attractivité du stand (animations, télé vidéo, décoration)

Convivialité et efficacité (un espace « entretien » avec les porteurs de projets, des contacts
rapides avec les simples demandeurs d’infos...)

Rationalité (organiser pour étre en capacité de diffuser de I’info méme si I’équipe d’accueil est
occupée en cas de grande affluence, penser aux documents qui seront mis a la disposition du
public...)

Nombre suffisant de permanents sur le stand

Mobiliser les acteurs du territoire (consulaires, associations, nouveaux installés, élus...)



L’organisation en amont des territoires exposants

Le travail apres PEC

Exploitation des informations et des contacts

Elaboration d’une fiche contact en fonction :

« des renseignements jugés utiles a obtenir et pouvant donner lieu a un traitement post
manifestation

e« durisque d’embouteillage sur le stand lié a I’affluence et/ou au temps trop long passé
a remplir le document

Elaboration d’éventuels questionnaires (profil/demande/projet/motivations)

Définir le type de base de données
Définir la stratégie post manifestation et un calendrier : les relances
Définir qui assure la coordination du suivi des contacts (« qui fait quoi »)



Les conditions de participation et les aspects logistiques

STANDS:

- Un module « standard » de 9 m?2

—>WIFI sur ’ensemble du site

-En options : mobilier, pose de lighe téléphonique, connexion ADSL
Pro, location de matériel informatique, décoration...

-Module standard supplémentaire 600 € TTC
-Regroupement des territoires par région
-Inscriptions en ligne sur le nouveau site Internet a partir du 9 mars

-Guide la Foire diffusé gratuitement aux exposants, visiteurs et
partenaires



Les conditions de participation et les aspects logistiques

Gratuité de la manifestation pour les visiteur
Vendredi 26 Juin, ouverture au public 9h00-20h00
Samedi 27 Juin 2009, ouverture au public 9h00-19h00

Parc des Expositions de Limoges.

Accueil des exposants: a compter du jeudi 25 juin a 9h00.

Plusieurs espaces restauration sur le site: marché de
producteurs, restaurant, cafeteria, buvette.

Hébergement: liste des principaux hétels sur le site:

www.projetsencampagne.fr



